Expunere de motive

Edificarea unui cadru legislativ cuprinzator privind egalitatea intre
sexe este un proces in curs de desfasurare si multi pasi importanti au
fost deja facuti. In ultimii 30 de ani statutul femeii in Europa s-a
ameliorat farad incetare, dar egalitatea intre sexe este inca departe de a fi
o realitate. Femeile continua sa fie marginalizate in viata politica si
publica, sa fie discriminate in publicitate si in mijloacele de informare in
masda, sa fie mai putin platite decat barbatii pentru o munca de valoare
egala, sa fie victimele somajului, saraciei si sa fie mai expuse violentei.

O democratie unde femeile sunt sub-reprezentate in diferite
esaloane de la nivelul de decizie in sectoarele : politic, economic, social,
nu este o democratie adevarata.

As dori sa adresez o recomandare mijloacelor de informare,
agentiilor de publicitate, Guvernului precum si grupurilor politice si
anume accea de a pune In practicA masuri in scopul incurajarii
promovarii femeilor si garantarii egalitatii sanselor. Aceleasi institutii
trebuie sa fie capabile sa precizeze rolul jucat de catre femei in viata
profesionala, politicd si sociald, in acest mod s-ar diminua imaginea
negativa si neegald a femeii fatd de barbat in societatea romaéaneasca la
toate nivelurile ei.

In conditiile in care traim incojurati de o multitudine de informatii
care ne bombardeaza zilnic, publicitatea este si ea o parte marcanta din
viata noastra care s-a demonstrat ca ne influenteaza formarea opiniilor si
atitudinilor fatd de lucrurile sau oamenii care ne inconjoara. Publicitatea
televizata nu trebuie sa aduca atingere deminitatii umane sau sa faca
discriminare intre sexe, pe cand la noi aceste lucruri se intampla.

Publicitatea si mediile de informare joaca un rol important in
schimbarea atitudinilor in societate prin reflectarea, in special, a
diversitatii de roluri jucate atat de femei cat si de barbati atat in viata

publica cat si particulara.



Rolurile femeilor in viata pubiicé sunt mai putin reprezentate fata
de rolurile barbatilor. Trebuie sa se tina cont de diferentele care se fac in
publicitate si mijloacele de informare in masa deoarece ele sunt in sine
mijloace de informare si dezbatere. Stereotipia sexuala in publicitate si in
mijloacele de comunicare in masa este unul din factorii care influenteaza
negativ atitudinea fata de egalitatea dintre barbati si femei iar acest
lucru scoate in evidenta importanta promovarii egalitatii in toate
domeniile vietii sociale.

Publicitatea si mijloacele de informare in masa joaca un rol
important in directia schimbarii atitudinii in societate prin reflectarea
diversitatii de roluri si potential al femeilor si barbatilor, participarea lor
in toate domeniile vietii sociale, precum si o repartizare mai echilibrata a
sarcinilor in domeniile familial, profesional si social intre femei i barbati.

Publicitatea si mijloacele de informare in masa nu trebuie sa
submineze respectul fatd de demnitatea umana dar nici sa contina
discriminari sexuale.

Ar trebui promovata o mai buna reprezentare a femeilor in
industria mijloacelor de informare In masa precum si in cadrul
organismelor institutionale si profesionale ale organizatiilor care se
ocupd cu informarea in masa. Trebuie sa se dezvolte programe
inovatoare care sa combatad cliseele traditionale si sa formuleze
recomandari in directia reprezentarii femeilor in industria mijloacelor de
informare in masa. Incurajarea participarii mai substantiale a femeilor la
toate nivelurile in sectorul informational ar diminua poate avantul
spoturilor publicitare care prezinta femeia intr-o lumina nefavorabila si
pe o treaptd mai joasad decat cea a barbatului. Atat la nivelul
televiziunilor cat si la nivelul institutiilor capabile ar trebui sa se
elaboreze programe inovatoare care sa prezinte o imagine completa si
realista a femeilor in societate si nu una deformata care s-a impus acum
pe piatd mai ales in spoturile televizate si anume aceea de casnicj,
gospodina si inferioara barbatului care sta in fotoliu si bea bere in timp

ce femeia este la bucatarie gatind si ingrijind copii.



Dorinta de a realiza o egalitate reald intre femei si barbati in
Romania se poate face doar sustinand promovarea unei imagini pozitive
a femeilor si barbatilor lipsita de prejudecati sau stereotipuri.

Agentiile de publicitate si mijloacele de informare in masa trebuie
sa promoveze studierea, crearea si formularea de noi idei care sa reflecte
diversitatea rolurilor femeilor si barbatilor. De asemenea ele trebuie sa
recunoasca efectele negative pe care le pot avea stereotipurile ce se
bazeaza pe sex asupra sanatatii fizice si mintale a publicului in general si
a tinerilor in special.

Femeile din Roméania nu sunt respectate si nici nu ocupa in
societate locul pe care il merita. Participarea femeilor la procesul
decizional este foarte limitat desi in ultimii ani se observa o tendinta de
imbunatatire.

Spoturile publicitare nu trebuie sa cuprindd aspecte de
discriminare intre sexe si stereotipuri comportamentale negative, in ceea
ce priveste rolul femeilor si barbatilor in viata publica si familiala.

Dupa alegerile parlamentare din 2004 din Romania, femeile au
ocupat aproximativ 10% dintre cele 469 de locuri din cele doua Camere
ale Parlamentului si trei din cele 23 de posturi de ministru.

Miasurile pe care Romania trebuie sa le ia includ asigurarea
faptului ca activitatile structurilor parlamentare care se ocupa de
egalitatea intre sexe sunt mai putin decorative $i mai productive si ca
Agentia Nationald pentru Sanse Egale primeste resursele financiare si
umane necesare pentru a-si duce la indeplinire mandatul. Expertii vad
de asemenea o nevoie urgenta pentru dezvoltarea unor politici de stat
integrate si constante cu privire la diversele aspecte ale egalitatii intre

sexe.
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